LICITACION PUBLICA

SERVICIO DE CASTING PARA LAS CAMPANAS DE MARKETING 2016-2018

1)

2)

3)

4)

En el articulo 5 (Titulo | de las bases) se indica primero que se presentan 1 original y
2 copias (una en papel y otra en digital). Pero luego dice que son 2 copias en papel y
1 digital. ¢ Cuantas copias son finalmente?

Es lo mismo, debe presentar:

e En papel, un ejemplar con el formulario técnico con firma original y
adjunto a cada formulario el desarrollo del requerimiento (Sobre Técnico
Original).

e En papel, una copia del original (Sobre Técnico Copia)

e CD/pendrive con toda la documentacién entregada, se debe adjuntar en
pdf y Excel en el caso del vaciado de EEFF (adjuntarlo en el sobre
Técnico Original)

Les recuerdo que NO deben incluir la oferta econdmica

Se agradecera identificar de alguna forma los formularios (separadores,
banderitas u otros)

Si el proponente es persona natural como debe llenar los formularios 9, 11 a), 11 b) y
12

Formulario 9. Debe indicar que es persona natural e incluir iniciaciéon de
actividades

Formulario 11 a), 11 b) y 12. En el caso de no aplicar, llenar el campo
“Proponente” colocar la razén social e indicar “NO APLICA”

En el formulario N°8, ¢la ultima declaracion de impuesto a la renta corresponde a la
de 2014 o la de 2015 que aun esta en proceso? ;A qué se refieren con que los 2
ultimos balances generales incluyan cuentas y estados de resultados?

Desde el 1 de mayo 2016, se pide la “Declaracion Renta 2016” la cual
corresponde al afo tributario 2015.

En el Balance General, es posible visualizar cada una de las cuentas contables
de activos y pasivos, y las cuentas de pérdidas y ganancias. Este Balance se
diferencia del “Clasificado” donde se agrupan los conceptos y se muestran
so6lo los grandes nameros. Por lo tanto, lo que se esta pidiendo son los dos
altimos Balances Generales (2015 y 2014) que también se conoce
coloquialmente como “Balance de 8 columnas”.

¢La valorizacion del modelo (protagénico, secundario o extra) implica la asistencia a
una jornada de trabajo para la sesion fotogréafica o filmacion de spot?. ¢ Qué sucede
en caso de que el modelo y el equipo de produccién tengan que asistir a mas de una
jornada de trabajo? ¢ Como se valoriza ese gasto adicional de produccion?



5)

6)

Se incorporara esta valorizacién en el formulario econdmico que adjuntamos
nuevamente.

La valorizacion por salida fuera de Santiago (V Reg) ¢ se realiza sumando el costo
adicional de la salida al costo de un modelo protagénico? Si no es asi, ¢cdmo se
calcula la cantidad de personas que participaran en esa salida?

Si, se debe considerar como costo adicional y se modifica segun item en el
formulario: valor adicional por protagoénico, valor adicional por secundarios y
valor adicional por extras y resto del equipo.

En el formulario N° 6 se indica que el proponente debera enviar un minimo de 6
alternativas de modelos protagonicos, secundarios y extras. La caracteristica de un
“‘extra” es que llega directamente a la locacion donde se hara la sesién de fotos o
filmacion sin ser elegido previamente en la preproduccién. Ademas, en las
especificaciones técnicas, en el punto 3, se indica que la propuesta y seleccién es
para los modelos protagénico y secundarios. Si fuera como se indica en el formulario
N°6, la valorizacion del extra, ¢debe llevar implicita la condicién de ser propuesto y
elegido en la preproduccion, ademas de las otras condiciones descritas en el
formulario N°13 (oferta econémica)?

Tal como dice en las Especificaciones Técnicas los extras no deben ser
elegidos previamente, sd6lo los principales y secundarios. Se corrige el
formulario N°6 que se adjunta nuevamente.



